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INFORMACIJE OGOLNE

Temat: Jak zaprojektowac dziatania promocyjne?

Scenariusz obejmuje 2 lekcje:

Lekcja 1. Przygotowanie do kampanii reklamowe,;.

Lekcja 2. Wtasna kampania reklamowa - krok po kroku.

Czas zajec¢: 2 x 45 minut

Po zakonczeniu programu uczen:

1.

2.
Cele lekciji:
ele lekcji 3
4,
5.
Materiaty:
REVAS

Rozumie ztozonoS¢ procesu przygotowania kampanii
reklamowej.

Potrafi wskaza¢ podstawowe narzedzia promocji online
oraz offline.

Zna elementy koncepcji promotion-mix.

Wie, w jaki sposob zaplanowac i prowadzi¢ kampanie
promocyjna.

Potrafi przygotowac i przeanalizowac¢ dokumenty
potrzebne do przeprowadzenia kampanii reklamowe;.

Komputer z dostepem do Internetu i gtosSnikami
Tablica / flipchart

Wydruk briefu kampanii reklamowej

Wydruk media planu kampanii reklamowej

Duze kartki w rozmiarze do flipchartu oraz zestaw
markerow dla kazdej z grup

Wiecej materiatow?
bit.ly/AkademiaPrzedsiebiorczosci
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TEMAT: Jak przygotowac sie do kampanii reklamowej?

Celem lekcji jest podniesienie wiedzy ucznidow w zakresie organizowania kampanii
promocyjnych. Uczniowie poznaja podstawowe narzedzia wpisujace sie
w koncepcje promotion mix, bedaca podzbiorem marketing mix. Ponadto,
uczniowie zostang zapoznani z nowoczesnymi kanatami komunikacji
marketingowej oraz dowiedzg sie w jaki sposob krok po kroku planowac¢ kampanie
reklamowa. Uczniowie naucza sie rowniez jak tworzy¢ oraz analizowa¢ dokumenty,
potrzebne do przeprowadzenia kampanii.

% PROMOTION MIX

Zapisz na tablicy hasto ,,promotion mix”.

TIP! Promotion mix - to kompozycja Srodkéw wykorzystywana w systemie
komunikacji marketingowej. Promotion mix skitada sie z pieciu instrumentow
tj. reklama, promocja sprzedazy, sprzedaz osobista, marketing bezpoSredni, public
relations.

Przedstaw uczniom pie¢ elementow promotion mix i wyttumacz kazdy z nich,
podajac przykiady ich zastosowania. Przy przedstawianiu kazdego elementu,
popros uczniow, aby sami rowniez podali wiasne przyktady. Elementy promotion
mix wraz z przyktadami znajduja sie w dotaczonej prezentaciji.

Elementy promotion mix:

Reklama

Promocja sprzedazy

Sprzedaz osobista

Marketing bezposredni i interaktywny
Public relations

oW

Po wskazaniu poszczegolnych elementéw promotion mix, podziel tablice na dwie
czesci, na jednej stronie na samym szczycie napisz online, a na drugiej offline.
Nastepnie popros uczniow, aby wskazali mozliwie jak najwiecej kanatow
komunikacji marketingowej, ktore znaja. Kiedy beda je wymieniali zapisuj po
odpowiedniej stronie tablicy. Popros, aby wymienili mozliwie jak najwiecej
kanatow. Niektore z propozycji (np. artykuty sponsorowane) moga pasowac do
obydwaoch stron, wowczas musisz uczniom wskazac te zaleznos¢é.

REVAS Wiecej materiatow?
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Np.
Online Offline

Social Media Reklama radiowa

e Facebook Reklama telewizyjna

e [nstagram Reklama w prasie

o Twitter Materiaty POS

e TikTok Gazetki reklamowe

e YouTube Outdoor, billboard, citylight
SEO Eventy, Targi, Wystawy
SEM Sprzedaz bezposrednia
Blogi Strona WWW
E-mail marketing Gadzety
Marketing szeptany Telemarketing
Marketing mobilny
Reklama wideo w Internecie

Wybrane terminy:

Social media to inaczej media spotecznosciowe. Ich gtdbwnym zatozeniem jest
funkcjonowanie w taki sposob, by umozliwia¢ wszystkim uczestnikom dialog oraz
interakcje. Zaliczaja sie do nich nie tylko popularne portale spotecznosSciowe, ale
rowniez blogi, fora dyskusyjne, platformy do udostepniania zdje¢ czy strony, na
ktorych mozna umiesci¢ opinie nt. produktow badz ustug. Social media to
narzedzie o olbrzymim zasiegu oddziatywania dla kazdej firmy, ktéra moze sie za
ich poSrednictwem promowac w sieci zardwno docierajac do coraz to nowszych
klientoéw, jak i spajac ze soba tych dotychczasowych i budowac ich lojalnosé.

SEO to skrot od angielskiego okreslenia Search Engine Optimization. Oznacza
optymalizacje strony www pod katem wyszukiwarek internetowych, co przektada
sie na poprawe widocznosci witryny w rezultatach wyszukiwania. SEO to dziatania
majace na celu pozycjonowanie stron internetowych. Im wyzsza pozycja witryny
w wynikach wyszukiwania, tym wiecej os6b do niej dociera. Efektem jest
zwiekszenie iloSci odwiedzin strony, a dzieki temu wzrasta szansa na
zainteresowanie nowych uzytkownikow, ktorzy moga stac sie klientami danej firmy
lub marki. SEO to elementarna cze§¢ marketingu internetowego. Odnosi sie do
szeregu strategii opracowywanych w ramach content marketingu i social media
marketingu?.

1 https://marketingwsieci.pl/slownik-e-marketingu/social-media/
2 https://marketingwsieci.pl/slownik-e-marketingu/seo/
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SEM czyli Search Engine Marketing - to dziatania marketingowe zwigzane
z wyszukiwarkami internetowymi. Opiera sie na strategiach promocyjnych, ktérych
zadaniem jest wyrazna poprawa widocznosci okreslonej strony internetowej
w wynikach wyszukiwania. Jest to idealna forma promocji dla kazdego biznesu,
poniewaz wymaga niewielkich naktadéw finansowych3.

E-mail marketing - Email marketing jest jedna z form marketingu bezposredniego,
ktora wykorzystuje do komunikacji poczte elektroniczna. Gtéwnymi celami email
marketingu sg tworzenie i podtrzymywanie relacji z klientamioraz sprzedaz.
Niekwestionowang zaleta tej formy komunikacji jest mozliwos¢é wysokiej
personalizacji przekazu*.

Marketing szeptany to rodzaj marketingu, ktorego celem jest dotarcie do
uzytkownika z promowanymi treSciami poprzez roznego rodzaju dyskusje
prowadzone w Internecie. Marketing szeptany moze by¢ prowadzony jawnie,
poprzez ambasadora marki lub niejawnie, poprzez zwykte konta uzytkownikoéw
(czasem fikcyjne, stworzone specjalnie na potrzeby dziatah marketingu
szeptanego)®.

Marketing mobilny - Mobilny marketing to ogot dziatan marketingowych, ktére
wykorzystujg bezprzewodowe urzadzenia komunikacyjne, takie jak telefon
komoérkowy, tablet, komunikator czy urzadzenie PDA (palmtop) do tworzenia relacji
z klientem. Najczesciej postuguje sie telefonami komorkowymi. Wynika to z faktu,
ze obecnie sg one w posiadaniu prawie 4 miliardéw o0s6b®.

Materiaty POS (ang. point of sale) wiasciwie: POSM (ang. point of sales materials)
- materialy wspierajace sprzedaz; sformulowanie to odnosi sie do réznych
rodzajow nosnikéw reklamy typu BTL’. Jako przyktadowe nalezy wskazaé przede
wszystkim: stojaki na ulotki, naklejki, bloczki z ulotkami, reklamy stojace, reklamy
podswietlane, element potki, strefa przykasowa, tacka na produkty.

Reklama zewnetrzna (ang. outdoor advertising lub out-of-home advertising) -
reklama umieszczana poza miejscem zamieszkania konsumenta. Jej zadaniem jest
dotarcie do konsumentoéw, kiedy sg oni poza domem &,

3 https://marketingwsieci.pl/slownik-e-marketingu/sem/

4 https://poradnikprzedsiebiorcy.pl/-email-marketing-na-czym-polega

5 https://www.whitepress.pl/baza-wiedzy/13/marketing-szeptany-praktyka-seo-i-narzedzia
® https://www.experto24.pl/firma/marketing-i-komunikacja/czym-jest-marketing-
mobilny.html#.XvsenpMzbOQ

" https://pl.wikipedia.org/wiki/POSM

8 https://pl.wikipedia.org/wiki/Reklama zewn%C4%99trzna
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Przydatne linki:
Kanaty komunikacji marketingowej - jaki wybrac dla swojej firmy?
https://bit.ly/KanalyKomunikacjiAP

Jakie narzedzia komunikacji marketingowej wykorzystujemy najczesciej?
https://bit.ly/NarzedziaKomunikacjiAP

GRUPA DOCELOWA

2

Po wyznaczeniu r6znych kanatow komunikacji marketingowej wyttumacz uczniom
przede wszystkim wyttumaczy¢ pojecie grupy docelowej, razem z podziatem na
podstawowe kryteria.

Grupa docelowa (zwana tez targetem) to odbiorcy, ktorzy potencjalnie moga by¢
zainteresowani oferta czy produktem firmy. Bez wyznaczenia targetu trudno
o sukces dziatan sprzedazowych czy marketingowych. Komunikat kierowany do
wszystkich trafia bowiem w proznie, nie przynoszac spodziewanych efektow - nie
przykuwa uwagi, nie sktania do zakupu czy do przystaniecia na moment
i zapoznania sie z oferta.

Kryteria geograficzne
W tym przypadku sprawa jest oczywista. Chodzi o potozenie geograficzne. Mozemy
tutaj méwi¢ o nastepujacych cechach:

e region - okresSlone panstwo, wojewodztwo, czes¢ kraju (ds. potudniowa
czese Polski), dzielnica miasta ds.,

e miejsce zamieszkania - wies lub miasto,

e wielkos¢ miasta - ds. do 100 tys. mieszkancow, od 100 tys. do 500 tys.,
powyzej 500 tys. ds.,

e odlegtos¢ - ds. od siedziby firmy.

Kryteria demograficzne

Kryteria demograficzne sa cechami, ktére moze tatwo okreslic czy wymierzyc.
A niektore z nich (ds. wiek) przektadaja sie bezpoSrednio na zachowania i styl
zycia mogagce decydowac o preferencjach konsumenckich. Posréod kryteriow
demograficznych wyrézniamy miedzy innymi:

e wiek,
e pftec,
e dochéd,
o wielkos¢ gospodarstwa domowego lub/i liczba cztonkow rodziny,
e wyksztatcenie,
R E VA s Wiecej materiatow?
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e zawdd,
e wyznawana religia,
e narodowosgc,
e pokolenie, ds. pokolenie X, Y,
e klasa spoteczna.

Kryteria psychograficzne

Zarowno kryteria geograficzne, jak i demograficzne mozna okresli¢ jako twarde,
czyli konkretne i stosunkowo tatwe do uchwycenia. Jednak nie zawsze sa one
w stanie opisa¢ potencjalnego klienta ze wzgledu na jego sktonnos¢ do zakupow.
Dlatego rozpatruje sie grupy potencjalnych klientdow ze wzgledu na kryteria
psychograficzne, do ktorych mozemy zaliczyc:

e styl zycia,
e 0Sobowos¢,
e Wyznawane wartosci.

Nastepnie popros uczniéw, aby okreslili grupe docelowa dla kilku réznych
produktow lub ustug:

¢ Lokalna piekarnia, specjalizujaca sie w wypieku pieczywa bezglutenowego.

TIP! Przyktadowa odpowiedz: kryteria geograficzne - mieszkaniec dzielnicy
Wola w Warszawie, kryteria demograficzne - mezczyzna, 25-30 lat,
kawaler, posiada wyksztalcenie wyzsze, pracuje jako specjalista ds.
marketingu w jednej z warszawskich korporacji, kryteria psychograficzne -
otwarty na nowosci, aktywny sportowo, preferuje zdrowy styl zycia, wybiera
zdrowe i lokalne produkty nawet jesli sg drozsze, ceni wysoka jakoSc¢.

e Sklep wedkarski, ktory prowadzi sklep stacjonarny oraz sprzedaz online.
Popros ucznioéw, aby sprobowali okresli¢ grupe docelowa.
e Stacjonarny sklep z zabawkami, dla dzieci do lat 5.
Popros uczniéw, aby sprobowali okresli¢ grupe docelowa.
Przydatne linki:
Grupa docelowa - najpierw celuj, potem strzelaj
https://bit.ly/GrupaDocelowaAP

Jak okresli¢ grupe docelowa?
https://bit.ly/GrupaDocelowa2AP

REVAS Wiecej materiatow?
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TIP! Warto uczniom zaznaczyé, iz informacje o tym z jakich kanatow korzysta grupa
docelowa mozna pozyskaé nie tylko w wyniku wilasnej analizy. Ogromna iloS¢
informacji zawarta jest w raportach, badaniach, danych od wydawcéw oraz
w systemach reklamowych narzedzi online (np. Google Ads, Facebook Ads
Manager)

Aby przystapic do kolejnej czesci lekcji, musisz mie¢ pewnos¢, ze uczniowie dobrze
zrozumieli pojecie grupy docelowej, a takze potrafia wskaza¢ podstawowe
narzedzia promocji online oraz offline.

BRIEF

o=
o=| | BRIEF
- I

Zapisz na tablicy hasto ,,brief” i rozdaj w klasie wydrukowane dokumenty.

TIP! Nalezy zaznaczy¢, iz podstawa rozpoczecia dziatan z agencja reklamowa jest
wczesniejsze uzupetnienie dokumentéw wymaganych przez agencje. Na ich
podstawie pracownicy odpowiedzialni za planowanie kampanii beda mogli poznaé
wszystkie szczegbly dotyczace przedsiebiorstwa, a w konsekwencji lepiej
zaplanowaé dziatania promocyjne. Oczywiscie do przeprowadzenia kampanii
reklamowej nie jest wymagane zatrudnienie agencji - w tej sytuacji najczesciej
dziatania te podejmowane sag przez wewnetrzny dziat marketingu (w konsekwencji
Cczego, ponizsze mozesz przeprowadzi¢ nie koniecznie z perspektywy agencji, lecz
jako firmy, ktoéra zamierza sama podjac¢ sie tych dziatan - wowczas dokument
postuzy uczniom do zdefiniowania profilu firmy, ktéra reprezentuja).

Cwiczenie w grupach: Podziel klase na kilkuosobowe grupy. W tym éwiczeniu
uczniowie bedg odgrywali role przedstawicieli przedsiebiorstwa, ktore planuje
zlecic kampanie promocyjna do agencji reklamowe]. Podczas tego ¢wiczenia
uczniowie beda musieli wypetnic brief, czyli dokument, ktory potrzebuje agencja
do tego, aby w pelni pozna¢ oczekiwania klienta wzgledem przysztej kampanii i
wspotpracy. Uczniowie powinni ustalic pomiedzy sobg jakie przedsiebiorstwo beda
reprezentowac.

Czas na wykonanie zadania: ok. 20 min - do kofAca lekcji, z uwzglednieniem czasu
na zadanie pracy domowe,;.

REVAS Wiecej materiatow?
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Rozdaj zespotom wydrukowana karte pracy - brief reklamowy.

ZAtACZNIK 1. BRIEF REKLAMOWY

Zrodlo: Stowarzyszenie Komunikacji Marketingowej SAR
https://bit.ly/BriefAP

Uwaga!
Na potrzeby lekcji skonstruowany zostat brief zawierajacy jedynie
najistotniejsze elementy.

Data: 10.10.2020
Wzorcowy brief dla agencji reklamowej
1. Opis rynku
WielkoS¢ rynku, na ktérym bedzie oferowany produkt lub ustuga.
2. Opis produktu / ustugi przeznaczonych do reklamy

Przeznaczenie, funkcje, parametry techniczne, cechy wizualne, historia, cena,
dystrybucja, sposdb konsumpc;ji.

3. Konkurencja

Jakie dziatania reklamowe podejmuje konkurencja?

5. Cele kampanii

Jakie sg cele kampanii? Co chcemy osiggnac¢ dzieki kampanii?
6. Grupa docelowa

Jaka jest grupa docelowa produktu/ustugi?

7. Najwazniejsza rzecz jaka chcemy zakomunikowac:

REVAS Wiecej materiatow?
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Najwazniejsze cechy produktu lub ustugi, ktore wyrdézniajg nas w stosunku do
konkurencji i najwazniejsze dla wybranej grupy docelowe;.

TIP! W ponizszym linku znajduje sie rowniez ustandaryzowany brief, zgodny
Z normami branzowymi, przeznaczony do kampanii online.
https://bit.ly/Brief2AP

Wynikiem zadania powinien by¢ uzupetniony dokument, na podstawie ktorego
w dalszej czesci lekcji uczniowie beda planowaé kampanie reklamowa.

ZADANIE DOMOWE

Kazdy z ucznidw powinien wybrac jeden z elementdw briefu, ktéry uzupetniat wraz
Z kolegami i kolezankami ze swojej grupy (kazdy uczen inny element - powinni sie
miedzy sobg podzieli€¢) i korzystajac z pomocy internetowych i dostepnych
materialdw ocenié, czy to co zostato wykonane podczas ¢wiczenia na lekcji jest
poprawne, czy wymaga korekty / zmiany / innego podejScia do tego zagadnienia.
Dzieki pracy wiasnej uczniowie powinni sie zastanowi¢ przede wszystkim nad
tematami, ktére dotychczas nie byty omawiane, a w briefie zostaty zawarte np. cel
kampanii, wielkos¢ rynku, pozycjonowanie marki, formaty reklamowe).

REVAS Wiecej materiatow?
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Lekcja 2. Wtasna kampania reklamowa - krok po kroku.

Celem lekcji jest poszerzenie kompetencji ucznidow w zakresie planowania
kampanii reklamowej. Ponadto, podczas zaje¢ poznaja oni podstawowe rodzaje
dokumentow, ktére pojawiaja sie podczas tworzenia koncepcji kampanii, a takze
posiada wiedze w jaki sposob je tworzy¢ oraz jak z nich korzystac. Ponadto, celem
niniejszej lekcji jest wprowadzenie uczniow w kreatywny Swiat reklamy, przy
jednoczesnym nacisku na planowanie dziatan w taki sposob, aby byty adekwatne
wzgledem celu kampanii oraz grupy docelowej.

2@ 9
|§| @ KAMPANIA REKLAMOWA

Napisz na tablicy hasto ,kampania reklamowa” i popros uczniow, aby wyciagneli
uzupetnione na poprzedniej lekcji briefy reklamowe oraz uzupetnione zadania
domowe bedace rozszerzeniem opracowanych briefow. Nawiazujac do zleconego
zadania domowego zapytaj uczniow, o ciekawe dla nich zagadnienia, ktore ich
zainteresowaty.

Przydatne linki:

Jak i gdzie reklamowac sie w Internecie oraz offline?
https://bit.ly/ReklamaAP

Rodzaje reklam graficznych - standardowe rozmiary
https://bit.ly/RodzajeReklamAP

Na tym etapie lekcji uczniowie beda mogli w dalszym ciggu pracowa¢ w tych
samych grupach. Do zaplanowania kampanii beda potrzebowali wypetnionych
wspolnie briefow reklamowych. Zaplanowanie kampanii bedzie przebiegato
w pieciu krokach, z ktorych kilka zostato przez nich juz zrealizowanych w trakcie
wypetniania briefu.

Rozdaj uczniom kartki do flipchartu oraz zestaw markerow. Zamienig sie oni
w pracownikéw agencji reklamowej lub firmy, ktéra organizuje samodzielnie
kampanie reklamowa. Kazdy z etapow powinien trwac¢ okoto 5 minut. Uczniowie
powinni na papierze zapisywac poszczegoblne kroki.

REVAS Wiecej materiatow?
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1. Okreslenie celu kampanii reklamowej
e Jakie moga by¢ cele kampanii?
Przyktadowe cele

e Wzrost lub utrzymanie poziomu sprzedazy.

Wzrost lub utrzymanie udziatu w rynku.
Wprowadzenie na rynek nowego produktu.

Zmiana wizerunku produktu.

Zwiekszenie rozpoznawalnosci marki.

Zdobycie lub utrzymanie lojalnoSci nabywcéw.
Zajecie lub utrzymanie pozadanej pozycji na rynku®.

2. Okreslenie grupy docelowej

Zdefiniowany cel oraz grupa docelowa powinny wynikac z briefu, warto jednak, aby
taka informacja znalazta sie na papierze - uzupetniona o nowe informacje, ktoére
uczniowie pozyskali m.in. w ramach zadania domowego.

Na dwa powyzsze punkty uczniowie powinni mie¢ maksymalnie 5 minut - dane juz
zostaty uzyskane w ramach poprzedniej lekcji oraz zadania domowego.

3. Instrumenty komunikacji i stworzenie media planu (10 minut)

Na tym etapie uczniowie powinni zadecydowac jakie narzedzia komunikacji
marketingowej i jakie formaty reklamowe wykorzystajg do przeprowadzenia swojej
kampanii. Ponadto powinni wiedzie¢, iz dziatania promocyjne powinny zamykac sie
w okreSlonym czasie i rowniez mie¢ okreSlony budzet. Rozdaj kazdej z grup
przyktadowy media plan i popro§ ucznidw, aby positkujac sie nim zamiescili
proponowane wykorzystanie reklam na papierze (media plan, ktéry dostana
uczniowie jest dokumentem pogladowym, ktdéry otrzymuja po to, aby mieli
Swiadomosé jak taki dokument wyglada - na papierze oczywisScie nie musza
przepisywac wszystkich zawartych na nim informaciji).

Przyktadowy media plan:

Dostepny réowniez jako zatacznik 3 - przyktadowy media plan

® Encyklopedia Zarzadzania, Kampania reklamowa,
https://mfiles.pl/pl/index.php/Kampania reklamowa, 12.05.2020.
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LEKCJA 2

ONLINE OFFLINE

Typ
25.05.2020 - 21.06.2020 SEM Social Media RADIO PRASA

Wydawnictwo Google Ads Facebook Radio lokalne Bryza Gazeta Codzienna "Swierk"

Media plan Rodzaj reklamy linki sponsorowane display post sponsorowany spot reklamowy reklama na 3 stronie

KALENDARZ

Pn 25.maj
Wt | 26.maj
Sr | 27.maj
Tydzier 1 [ Czw | 28.maj
Pt 29.maj
Sb | 30.maj
Nd | 31.maj
Pn 0l.cze
Wt | 02.cze
Sr | 03.cze
Tydzien 2 | Czw | O4.cze
Pt 05.cze
Sb 06.cze
Nd | 07.cze
Pn 08.cze
Wt | 09.cze
Sr | 10.cze
Tydzied3 | Czw | 1l.cze
Pt 12.cze
Sb 13.cze
Nd 14.cze
Pn 15.cze
Wt | 16.cze
Sr | 17.cze
Tydzien 4 | Czw | 18.cze
Pt 19.cze
Sb 20.cze
Nd 21.cze

Po uzupetnieniu media planu przyjdzie moment na najbardziej kreatywna czesc¢
zajet, ktora powinna przynies¢ uczniom duzo zabawy i satysfakcji, a mianowicie
stworzenie wiasnych przekazow reklamowych i kreacji.

TIP! W umieszonym przyktadowym media planie, tresci nalezy odczytywaé
wsposob nastepujacy:
e Kampania trwa od 25 maja do 21 czerwca 2020 roku.
e Dziatania prowadzone sa w kanatach online oraz offline.
e W ramach dziatan online wykorzystane zostana narzedzia SEM (Search
Engine Marketing), czyli w tym wypadku reklama w wyszukiwarce Google.
W ramach tej platformy, reklama bedzie widoczna w wynikach
wyszukiwania (linki sponsorowane) oraz w formie wizualnej (display) w sieci
wyszukiwania oraz wsrod partneréow. Kampania Google Ads prowadzona
bedzie przez caly okres trwania kampanii, czyli od 25 maja do 21 czerwca, co
zostato oznaczone na niebiesko. Ponadto w ramach dziatan online,
wykorzystane zostang media spotecznoSciowe - w tym przypadku
Facebook, na ktorym przez okres tygodnia promowany bedzie wybrany post.
e W ramach dziatan offline wykorzystane zostanie radio oraz prasa.
Rozgtosnia, w ktérej bedzie emitowany spot reklamowy jest Radio Bryza,
spot reklamowy bedzie styszany przez dwa tygodnie, poczawszy od 1
czerwca. Ponadto, reklama bedzie dostepna réowniez w Gazecie Codziennej
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,Swierk”, reklama bedzie umieszona na 3 stronie gazety w dwéch
wydaniach tj. 4 oraz 11 czerwca.

Rozdaj uczniom wydrukowane puste media plany z zatacznika 2. Przekaz uczniom,
aby dla swojego produktu/ustugi wybrali najlepsze kanaty komunikacji i umiescili
je wmedia planie. Warto, aby uczniowie mieli na to przeznaczony okreslony budzet,
np. 50.000 zt, ktére mogliby rozdzieli¢ na poszczegblne media - najtatwiej bedzie
przyjaé, aby emisja jednodniowa w dowolnym medium wynosita np. 1000 zi
wowczas uczniowie beda zmuszeni, aby przekaza¢ odpowiednie kwoty z
rozsadkiem.

4. Przekaz reklamowy (5 minut)

W tej czesci Ewiczenia uczniowie powinni zaproponowac przekaz reklamowy, ktoéry
wyraza idee reklamy, czyli tres¢, ktdéra ma by¢ przekazana odbiorcy. Mozesz
wskazac€ uczniom, iz gtdwne cechy przekazu reklamowego to:

+ Atrakcyjnosc

* Sugestywnosé

« Zrozumiatoséc

« Zapamietywalnos¢

o« Zwiezto§C

* Oryginalnosé

» Aktualnosé

+ Dopasowanie do odbiorcy

* Zgodnos¢ z przepisami prawa i dobrymi obyczajami

Zaznacz przy tym, iz kluczowym podejsciem do konstruowania przekazu jest
zbadanie grupy docelowej oraz jej potrzeb - musimy przeciez wiedzieC jak
zadowoli¢ naszych klientow, by chcieli do nas wracaé. Uczulaj jednak uczniéw, aby
zwracali gtownie uwage na to, zeby ,mowic po ludzku”, czyli w taki sposéb, aby
potencjalny nabyweca ich towardw i ustug ich zrozumiat, pamietajac przy tym, aby
w przekazie zawarty byt rowniez jezyk korzysci. W ramach tego cCwiczenia
uczniowie powinni stworzy¢ kilka haset reklamowych dla swojej kampanii i wybra¢
wedtug nich najlepsze.

5. Kreacja reklamowa (5 minut)

W ostatniej czesci zaje¢ uczniowie powinni stworzy¢ wiasne kreacje reklamowe,
pamietajac o najwazniejszych elementach dobrej reklamy, czyli:

e Dbatosci o branding
e Zachowaniu spojnosci
¢ Dziataniu na emocje
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e Wezwaniu do okreslonego dziatania
Jeden przekaz / precyzyjnos¢ komunikatu
Obietnicy nagrody

Przykuwaniu uwagi

Wyrodznieniu sie

e Byciu zrozumiatym

W wyniku tego zadania uczniowie powinni na papierze narysowacC reklame,
uwzgledniajac wymyslony wczesniej przekaz reklamowy.

TIP! Przy tworzeniu kreacji, wszystko zalezy od pomystu. Nietuzinkowego,
Swiezego, atrakcyjnego, frapujacego, nieszablonowego, ekscytujacego,
emocjonujacego, zaskakujgcego. Kreacja pozwala otworzy¢ droge do uwagi
odbiorcow reklamy oraz dotrzeé do ich uczuc. To motyw przewodni reklamy oraz
jej esencja. Mozna stworzy¢ skuteczng reklame bez kreacji, ale jej obecnosc w
przekazie reklamowym pozwala mocniej zaangazowac dang grupe klientow.

Podsumowanie zajec¢ (10 minut)
Na zakonczenie zajeC popros jedng chetna grupe, aby przedstawita reszcie klasy
zaprojektowana przez nich kampanie reklamowa.

e Prezentacja
Zataczniki ¢ Karta pracy - brief
o Karta pracy - media plan

o Kanaty komunikacji marketingowej- jakie
wybrac? https://bit.ly/kanaly-vi-ap

e Segmentacja rynku:
https://bit.ly/SegmentacjaRynku

e Analiza Marketingu Mix McDonald’s:
https://bit.ly/McDonalds4P

Wykorzystane linki
i dodatkowe materiaty dla
zainteresowanych
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